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Plattform zur Forderung klimavertraglichen Konsums

Die Kenntnis der eigenen Treibhausgasemissionen und jenerentlang der Wertschop-
fungskette ist wesentliche Voraussetzung fiir belastbare Klima- und Nachhaltigkeitsstra-
tegien. Die Ermittlung der mit der Herstellung, Nutzung und Entsorgung von Waren und
Dienstleistungen einhergehenden Treibhausgasemissionen, sogenannte Product Carbon
Footprints oder ,,COZ-FuBabdrUcke“, etabliert sich als ein wesentliches Instrument. Die
Einheitlichkeit der Berechnungsgrundlagen ist ein entscheidender Erfolgsfaktor fir eine
kostenminimale und langfristig tragfahige Umsetzung: Das Product Carbon Footprint
Projekt sichert als branchen- und stakeholderiibergreifende Plattform Einheitlichkeit
und Belastbarkeit der Resultate und fdrdert deren Integration in zielfihrende Ansatze
zur klimabezogenen Produktkommunikation. Das Projekt leistet damit einen maximalen

Beitrag zur internationalen Standardisierung und gesellschaftlichen Akzeptanz.

Product Carbon Footprints stellen einen geeigneten Indikator fiir die Klimarelevanz von
Produkten dar. Durch die einheitliche Erfassung kénnen Reduktionspotenziale erkannt
und umgesetzt werden. Neben Rohstoff- und Kosteneinsparungen wird die nachvoll-
ziehbare Darstellung von Emissionen oder emissionsreduzierten Produkten als Wett-
bewerbsvorteil im wachsenden Markt fir klimavertragliche Angebote erkannt. Aktiver
Klimaschutz kann — zielfihrend angegangen — zu einem Innovationsschub entlang der
Wertschopfungskette und im Unternehmen fiihren. Transparent dargestellt entsteht eine

solide Basis fiir den gezielten Stakeholder-Dialog.

Der PCF ist fur Unternehmen ein guter Einstieg, um die Klimabilanz von
Produkten Uber den Lebenszyklus zu optimieren. Die Herausforderung fur die
Zukunft: Die Férderung eines klimagerechten Konsums mit innovativen
Anséatzen jenseits eines CO,-Labels!

Christian Hochfeld, stellv. Geschaftsfiihrer, Oko-Institut Berlin

Einheitlich berechnete CO,-Ful3-
abdrucke als belastbare Grundlage
fur die eigene Klimastrategie

Bilanz der Treibhausgasemissionen
entlang des gesamten Lebenszyklus'
eines Produkts in einer definierten
Anwendung

PCF als Grundlage zur Bewertung
der Klimarelevanz von Produkten




PCF Projekt Deutschland
nimmt weitere Unternehmen auf

Etwa 40 Prozent der klimarelevanten Emissionen eines jeden Bundesblrgers werden
durch Ern3hrung und Konsum verursacht (Quelle: Umweltbundesamt 2007). Neben der
Kenntnis produkt- und konsumbezogener Treibhausgasemissionen riickt deren aktive
Reduktion zunehmend in den Fokus. Im Product Carbon Footprint (PCF) Projekt Deutsch-
land sammeln Unternehmen aus unterschiedlichen Branchen gemeinsam Erfahrungen in
der Ermittlung, Reduktion und Ausweisungvon produktbezogenen CO, -Bilanzen (CO, =
COZ-Z\quivaIente]. Unter der Tragerschaft von Oko-Institut, Potsdam-Institut fiir Klimafol-
genforschung und THEMA1 entsteht so eine Plattform zurFérderung klimavertraglichen
Konsums.

Das PCF Projekt steht brancheniibergreifend nationalen und internationalen Unterneh-
men offen, um produktbezogene COZG-BiIanzen, sogenannte COZ-FuBabdrUcke, auf solider
Grundlage zu ermitteln. Eine einheitliche Methodik ist n&tig, damit Unternehmen nicht
mit vielfaltigen Standards konfrontiert sind. Die gemeinsamen Erkenntnisse und erarbei-
teten Empfehlungen werden in den internationalen Stakeholder-Dialog und die rele-
vanten Standardisierungsprozesse eingebracht. Bis zur Etablierung eines international
akzeptierten Standards gilt es, die methodischen Entwicklungen in branchentbergrei-
fende Ansatze zu integrieren sowie Harmonisierung und Einheitlichkeit durch praktische

Anwendungen maximal zu unterstiitzen.

Konsumenten fehlen vielfach Informationen tber klimavertragliche Handlungsalter-
nativen. Unternehmen haben bisher nur eingeschrankt die Méglichkeit, glaubwdirdig
uber die Klimavertraglichkeit der eigenen Angebote zu informieren. Im Rahmen des

PCF Projekts wird gemeinsam diskutiert, wie durch Kommunikation einen Beitrag zu
Emissionsminderungen und damit zur Férderung eines klimavertraglichen Konsums
geleistet werden kann. Anhand von praktischen Beispielen werden Best Practices
identifiziert, die die Grundlage fiir eigene Kommunikationsanséatze bieten kénnen.
Konsumenten missen sich darauf verlassen kénnen, dass in der Kommunikation einge-
setzte Ergebnisse belastbar, einheitlich berechnet und vor allem verstandlich sind.

Das PCF Projekt ist damit wichtiger Partner fiir private und 6ffentliche Akteure zur Forde-
rung eines klimavertraglichen Konsums.

Das PCF Pilotprojekt war ein grofRer Fortschritt hin zu einer einheitlichen
Methodik. Jetzt ist es wichtig, unternehmensstrategisch und klimapolitisch
darauf aufzubauen.

Dr. Fritz Reusswig, Leiter Konsum- und Lebensstilforschung, Potsdam-Institut fir Klimafolgenforschung
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Praktische Erfahrungen

Branchenubergreifende
Plattform

Klimavertraglicher Konsum
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Um den unterschiedlichen Interessen und Bedurfnissen der beteiligten Unternehmens- Modulares Angebot
partner Rechnung zu tragen, ist die Teilnahme am PCF Projekt modular méglich. Die auf

eine Laufzeit von 18 Monaten angesetzte zweite Phase des PCF Projekts beginnt im

Herbst 2009. Die beteiligten Unternehmen werden im September 6ffentlich vorgestellt.

Aktuell finden Gesprache und Einfiihrungsworkshops mit an der Teilnahme interessier-

ten Unternehmen und Stakeholdern statt. Bedingung fir die Teilnahme ist die bereits

erfolgte oder im Rahmen des Projektes durchgefiihrte Ermittlung mindestens eines

C0_-FuBBabdrucks. Das Projekt finanziert sich tiber die Teilnahmegebiihren der Unterneh-

menspartner.

Gemeinsame Aufiendarstellung,
Stakeholderkommunikation

und 6ffentliche Veranstaltungen

Es werden praktische Beispiele zielfiihrender klimabezogener Kundenkommunikation
identifiziert und diskutiert. Unternehmensindividuelle Kommunikationsansatze kénnen durch
Kooperationen synergetisch verstarkt und in einem glaubwiirdigen Kontext positioniert
werden.

standards. Am Round-Table ,Methodik/Reduktion” werden internationale methodische Entwick-
lungen integriert, aktuelle Case Study-Resultate und spezifische methodische Heraus-
forderungen diskutiert und Empfehlungen fiir die internationalen Standardisierungs-
prozesse erarbeitet.

) P v
einzelnen Modulen, neue Case Studies und relevante Entwicklungen informiert. Uber die interne
Projektplattform kdnnen leicht Kontakte zu den teilnehmenden Partnern aufgebaut werden.

Study fiir mindestens ein Produkt. Um Einheitlichkeit und Qualitat der Ergebnisse sicherzu-

stellen, wird jede Case Study begleitet und durch ein Critical Review validiert. Die Validierung wird
durch das Recht zur Verwendung des ,C0,-Fuf3abdruck berechnet“-Signets dokumentiert.

Gemeinsame Plattform
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7 Grunde fur Ihre Beteiligung am

PCF Projekt Deutschland

1. Sichern Sie die Glaubwurdigkeit [hrer CO,-Ful’-
abdrucke durch eine renommierte Tragerschaft

Die grundlegenden internationalen Standards werden 2011 verdffent-
licht werden. Im PCF Pilotprojekt wurden mit den zehn beteiligten
Unternehmen wertvolle Grundlagen fir die Weiterentwicklung der
diskutierten Ansatze geschaffen. Sammeln Sie schon heute Erfahrungen
in der Ermittlung und Ausweisung von produktbezogenen CO, -Bilanzen
auf der Basis von abgestimmten methodischen Ansatzen. Der gemein-
schaftliche Austausch mit Tragern, beteiligten Unternehmen und
Stakeholdern garantiert Richtungssicherheit.

2. Sammeln Sie wertvolle Erfahrungen in einem
branchenubergreifenden Netzwerk

Die Ermittlung von CO,-Fuf3abdriicken erstreckt sich Gber die gesamte
Wertschopfungskette und damit unterschiedlichste Sektoren. Bran-
chenindividuelle Lsungen kdnnen zu einer Vielzahl konkurrierender
methodischer Vorgaben und vor allem zur Verwirrung bei Kunden und
Endverbrauchern beitragen. Durch das PCF Projekt werden wichtige
Fragestellungen und Herausforderungen branchenibergreifend adres-
siert. Sie kdnnen fir lhre eigenen Ansatze von den Erfahrungen einer
Vielzahl von Unternehmen profitieren.

3. Identifizieren Sie Einsparpotentiale und Hotspots in
Threr Wertschopfungskette

Ein CO,-FuBabdruck bezeichnet die Bilanz der Treibhausgasemissio-
nen entlang des gesamten Lebenszyklus eines Produkts. Durch die
Analyse ausgewahlter Produkte erhalten Sie so klare Aussagen zu
Ihren Wertschépfungsketten und kdnnen Einsparpotenziale erkennen.
Im Austausch mit den beteiligten Unternehmen erhalten Sie wertvolle
Impulse zur Optimierung Ihrer Supply Chains.

4. Schaffen Sie Grundlagen fur strategische Entscheidungen

Das Thema klimavertraglicher Konsum steht auf der politischen
Agenda: Bis 2020 soll bundesweit der Ausstof3 von CO,um 40 Prozent
reduziert werden. Die damit verbundene Dynamik und Handlungsnot-
wendigkeiten flihren zu einem gesteigerten Bewusstsein auf Seiten
von Kunden und Partnern. Legislative Aktivitaten sind in européischen
Nachbarlandern wie Frankreich bereits zu beobachten.

Nach der sehr erfolgreichen Pilotphase entwickelt sich das PCF Projekt
in eine Plattform zur Forderung klimavertraglichen Konsums,
die moglichst vielen Unternehmen wertvolle Erfahrungen im produkt-

bezogenen Klimaschutz ermadglicht.

Rasmus Prief3, Projektleiter PCF Projekt / THEMAL

Im PCF Projekt werden relevante Entwicklungen rechtzeitig identifiziert
und gemeinsam bewertet. Entwickeln Sie so Produktstrategien fiir den
Zukunftsmarkt klimavertraglicher Angebote.

5. Identifizieren Sie wirksame Ansatze zur
klimabezogenen Produktkommunikation

Solide ermittelte CO,-FuBabdriicke dienen als Basis zur Bewertung der
Klimavertraglichkeit von Produkten und Dienstleistungen. Unterschied-
liche nationale sowie internationale Ans&tze zur Kommunikation sind
in den Markten zu beobachten und reagieren auf verstarkte Nachfrage
durch Konsumenten (Lohas) und Offentlichkeit. Lernen Sie die wirk-
samsten Ansatze kennen und bewerten diese gemeinsam mit Trégern
und Unternehmen. Auf Basis der erarbeiteten Anforderungen an eine
klimabezogene Produktkommunikation unterstiitzen Sie eigene strate-
gische Kommunikationsentscheidungen.

6. Beteiligen Sie sich an der Gestaltung der entstehenden
Standards zur Erfassung und Kommunikation von
CO,-Fullabdriicken

In den drei grof3en Standard gebenden Prozessen IS0 14067, GHG-
Protocol und PAS 2050 werden aktuell die Grundlagen gelegt und in den
nachsten zwei Jahren definiert. Das PCF Projekt bringt sich tber die
beteiligten Akteure aktiv in die entstehenden Prozesse ein. Ein interna-
tional harmonisierter Standard zur Erfassung und Ausweisung von CO,-
FuBabdriicken wird vorangetrieben.

7. Positionieren Sie sich im wachsenden Markt klima-
vertraglicher Angebote

Im Hinblick auf die persénliche CO,_-Bilanz des Einzelnen wéchst die
Nachfrage nach klimavertraglichen Angeboten. Marktfihrer erkennen
frihzeitig die entstehenden Anforderungen und setzen diese strate-
gisch um.
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Pilotphase

Das PCF Projekt hat in einer einjahrigen Pilotphase mit zehn beteiligten Unternehmen
durch intensive praktische Arbeiten einen ersten Beitrag zur Vereinheitlichung der
methodischen Grundlagen geleistet und Empfehlungen fiir deren Weiterentwicklung
ausgesprochen. Alle erarbeiteten Fallstudien sind auf der Website www.pcf-projekt.de
o6ffentlich zuganglich. Die im Pilotprojekt gemeinsam erarbeiten Anforderungen an eine
klimabezogene Produktkommunikation sind Grundlagen der Arbeit der Plattform zur
Forderung eines klimavertraglichen Konsums.

Im PCF Pilotprojekt ermittelten die Unternehmen in 15 Fallstudien die CO-Fulabdriicke
ausgewahlter Produkte.

Projekttriager: WWF, Oko-Institut, Potsdam-Institut fiir Klimafolgenforschung und Thema1.

Beteiligte Institute: Alanus Hochschule, Ecofys, Ifeu, PE International, Universitat Bonn,
Universitat Bremen.
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